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G�r�ş 

Terör�zm�n, hol�st�k b�r olgu olması ve “parça/b�leşen” merkezl� b�r yapı taşıması, l�teratürde 

terör�zme �l�şk�n çok sayıda farklı tanımın ortaya çıkmasını beraber�nde get�rm�şt�r. Bu 

durumun temel�nde �se söz konusu tanımların büyük b�r kısmının parça/b�leşen merkezl� b�r 

bakış açısını yansıtması yer almaktadır. Bu bağlamda, söz konusu tanımlar terör�zm, kend�s�n� 

oluşturan farklı b�leşenler� merkeze alan b�r yaklaşım doğrultusunda değerlend�r�lmekted �r. 

Fakat bu durum terör�zme yönel�k anlamlandırmayı daha karmaşık b�r hale get�rmekted�r. 

Terör�zm�n, hol�st�k yaklaşım çerçeves�nde ele alınarak tanımlanması ve açıklanması öncel�k le 

b�leşenler�n tanımlanmasıyla gerçekleşt�r�leb�lmekted�r. Buna göre, bugün �t�barıyla, terör�zm�n 

3 temel b�leşene sah�p olan b�r olgu olduğu genel b�r kabul görmekted�r. Bu b�leşenler 1) korku 

ve pan�k yaratma, 2) sembol�k hedeflere yönel�k ş�ddet kullanımı ve tehd�d� ve hedef k�tlelere 

yönel�k mesaj ve 3) s�yasal amaçtan oluşmaktadır. Bu b�leşenler�n taşıdıkları n�tel�k ler, 

terör�zm�n bütünsel b�r olgu olarak �fade ett�ğ� anlamsal karşılığın da temeller �n� 

oluşturmaktadır. 

Söz konusu b�leşenler�n tümü propaganda olgusuyla doğrudan etk�leş�me sah�pt�r. Gerek korku 

ve pan�k yaratma, gerek sembol�k ş�ddet ve gerekse s�yasal amaç, n�ha� olarak propaganda �le 

�şlevsel b�r �l�şk�y� yansıtmaktadır. Bu durum, terör örgütler� açısından propagandanın önem�n� 

daha net b�r b�ç�mde ortaya koymaktadır. Buna göre propaganda, terör örgütler� açısından, 

temel b�leşenler bağlamında varoluşsal b�r öneme sah�pt�r. Bu durum doğal b�ç�mde, 

propagandaya karşı koymayı, terör�zmle mücadelen�n ana unsurlarından b�r tanes� hal�ne 

get�rmekte ve terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n anlaşılmasında bütünsel b�r yaklaşım 

�ht�yacını ortaya çıkarmaktadır.   

Terör Örgütler�n�n Propaganda Stratej�ler�n�n N�tel�kler� ve Bel�rley�c�ler� 

Terör�zm ve propaganda varoluşşal b�r �l�şk�y� yansıtan �k� olgudur. Terör�zm, doğası ve 

karakter� gereğ�nce özü �t�bar�yle b�r propaganda; yan� k�tleler� etk�leme faal�yet� olarak kabul 

ed�lmekted�r. Bu durum l�teratürde “eylem propagandası (propaganda by deed)” kavramı �le 
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�fade ed�lmekted�r1. Bu kavram terör�zm�n bütünsel olarak kend� amaç ve hedefler � 

doğrultusunda gerçekleşt�r�len tüm faal�yet ve eylemler�n�n n�ha� olarak k�tlelerde korku ve 

dehşet sonucunda elde ed�lecek olan �taat� �fade etmekted�r. Bununla b�rl�kte söz konusu 

kavram l�teratürde terör�zm�n eylemsel yönü �le bağlantılı olan b�r kavram olan “s�lahl ı 

propaganda (armed propaganda)” kavramı �le anlamdaş b�ç�mde kullanılmakta; bu durum �se 

c�dd� b�r yanılgı ve karmaşıklığa yol açmaktadır. Eylem propagandası (propaganda by deed) 

tanımı ve n�tel�ğ� açısından, terör�zm� bütünsel b�r olgu olarak değerlend�ren, bu yönüyle 

tanımlayan ve terör�zm�n tanımında yer alan kök öğeler�n başında gelen korku yaratımını ana 

referans kaynağı olarak merkeze alan b�r kavramdır. D�ğer yandan, s�lahlı propaganda �se terör 

örgütler�n�n özell�kle kuruluş ve �lk eyleml�l�k dönemler�nde başvurdukları b�r yöntem olarak, 

terör örgütü m�l�tanlarının özell�kle yerel halka yönel�k olarak uyguladıkları doğrudan sözlü 

propaganda ve �let�ş�m b�ç�m�n� �fade etmekted�r2. Bu bağlamda değerlend�r�ld�ğ�nde terör 

örgütler�n�n gerçekleşt�rd�kler� tüm ş�ddet eylemler�n� “eylem propagandası (propaganda by 

deed)” kapsamında kabul etmek mümkünken, s�lahlı propagandanın terör örgütler� tarafından 

kullanılan �st�sna� b�r yöntem olarak �fade ed�lmes� gerekl�l�ğ� kend�s�n� göstermekted�r. 

Söz konusu ayrımın ardından terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�ne yön veren temel 

n�tel�kler �ncelend�ğ�nde �lk olarak propagandanın �k� temel hedef� kend�s�n� göstermekted �r. 

Terör örgütler�, propaganda stratej�ler� ve faal�yetler�n� temel olarak 1)örgütsel �deoloj� ve 

tezler�n k�tlelere ulaştırılması ve k�tleler�n etk�lenmes�, 2) örgütsel �maj �nşasının 

gerçekleşt�r�lmes� şekl�nde �k� hedef çerçeves�ne odaklamaktadırlar3. Buna göre, terör örgütler �, 

örgütün k�tleler� kend� �deoloj�s� doğrultusunda etk�lemes� ve n�hayet b�reyler� örgüte destek ve 

katılıma yönlend�reb�lmes�, propaganda stratej�ler�n�n bağlamını şek�llend�ren başat b�r 

mot�vasyondur. D�ğer yandan terör örgütler� açısından propaganda faal�yetler�, �maj üret�m�, 

�maj yönet�m� ve �maj restorasyonu �ht�yaçlarının karşılanması adına etk�nl�k oluşturmaktad ır.  

Söz konusu kavramlara göre her b�r örgütsel yapı k�tlelere sunacağı b�r �maja sah�p olmayı 

hedeflemekte, bu �majın korunması ve olumlu b�r b�ç�mde sürdürülmes�, �majın, gerekl� (�majın 

zedelend�ğ� veya zayıfladığı) durumlarda restore ed�lmes� gel�şt�r�lmes�ne yönel�k g�r�ş�mlerde 

                                                                 
1 Nev�lle Bolt, “Propaganda of the Deed and Its Anarch�st Or�g�ns”, The SAGE Handbook of Propaganda , ed. Paul 
Ba�nes, N�cholas O’Shaughnessy, Nancy Snows (London: Sage Publ�cat�ons, 2020), 4-5. 
2 CIA, Psycholog�cal Operatıons �n Guerrılla Warfare, (CIA, 1983), 19-23. 
3 Alex P. Schm�d, “Terror�sm as Psycholog�cal Warfare”, Democracy and Secur�ty, C. 1, S. 2 (2005): 140. 
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bulunmaktadır4. Bu çerçevede, �taat-uyum-dönüşüm tekn�ğ�nden yararlanılmaktadır5. Buna 

göre terör örgütler�, farklı hedef k�tlelere yönel�k olarak, örgütün ş�ddet eylemler� karşısında 

zorunlu �taat�n tes�s ed�lmes� ve meydan okumaların engellenmes�n�, örgütün k�tleler açısından 

b�r gerçekl�k ve aktör olarak kabul görmes�n�, k�tlelerde örgütün öngördüğü z�h�nse l 

dönüşümün gerçekleşmes�n� ve örgütün meşru b�r s�yasal aktör olarak algılanmas ını 

hedeflemekted�rler. 

Bu bağlamda terör örgütler� de propaganda faal�yetler� aracılığıyla, toplumsal tabanları ve d�ğer 

k�tleler özel�nde örgüte yönel�k olumlu algı ve tutumun tes�s ed�lmes�, söz konusu olumlu algı 

ve tutumun korunması, n�hayet bu algı ve tutumların zedelend�ğ� veya olumsuz b�r n�tel�ğe 

evr�lmeye başladığı durumlarda �se �majın onarılmasını hedeflemekted�rler. Bu durum terör 

örgütler�n�n propaganda mesajlarını da b�ç�mlend�rmekte; bu çerçevede terör örgütler �n�n 

mesajları, örgütsel �maj odaklı mesajlar olarak tanımlanab�lecek olan “halkla �l�şk�ler temell�” 

mesajlar ve örgütsel tezler�n k�tlelere ulaştırılması ve etk� yaratılmasını amaçlayan “�deoloj � 

temell�” mesajlar olarak ayrımlaştırılab�lmekted�r6. 

 

 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler� bağlamında gözlemlenen d�ğer temel n�tel�kler, terör 

örgütler�n�n 1) yaşam evreler�, 2) yapılanma b�ç�mler�, 3) ölçekler�, ve 4) konjonktürel takt�k 

hamleler�n şek�llend�r�c� ve bel�rley�c� roller�nden oluşmaktadır. Buna göre terör örgütler �n�n 

propaganda stratej�ler�n�n �lk olarak örgütsel yaşam evreler� kapsamında, �taat-uyum-dönüşüm 

tekn�ğ� �le eşgüdüm �ç�nde gel�şt�ğ�n� söylemek mümkündür. Bu bağlamda, terör örgütler �n�n 

ş�ddet önces� veya kuruluş dönemler�nde, propaganda stratej�ler�n�n odağını örgütsel �maj �nşası 

                                                                 
4  a.g.m., 140. 
5 K�m Crag�n, Scott Gerwehr, D�ssuad�ng Terror: Strateg�c Influence and the Struggle Aga�nst Terror�sm 
(Wash�ngton D.C.: Rand Corporat�on, 2005), 15. 
6 Or Hon�g, Ar�el Re�chard, “The Usefulness of Exam�n�ng Terror�st’s Rhetor�c for Understand�ng the Nature of 
D�fferent Terror Groups”, Terror�sm and Pol�t�cal V�olence, C. 31, S. 4 (2017): 3. 
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oluştururken, �lk eyleml�l�k süreçler�nde �taat ve örgütsel �maj, gel�ş�m dönemler�nde �se uyum; 

�deoloj� ve tezler�n yayımı �le �maj yönet�m� ve �maj restorasyonuna yönel�k faal�yetle r �n 

yoğunluğu gözlemleneb�lmekted�r7. Bu noktada, terör örgütler�n�n, bulundukları yaşam 

evres�n�n koşul ve �ht�yaçları �le uyumlu b�r propaganda stratej�s� ben�msed�k le r � 

saptanab�lmekted�r. 

 

İk�nc� olarak, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n oluşum ve bel�rlen�m�ne, yapılanma 

b�ç�mler� ve örgütsel ölçekler� de temel b�ç�mde etk� etmekted�r. Buna göre, terör örgütünün 

yapılanma b�ç�m�; örgütün kır-şeh�r ger�llası modeller� arasında esas aldığı konsept, katı 

merkez�yetç�, esnek veya hücre t�p� yapılanma b�ç�mler� arasından ben�msenen model, 

propaganda faal�yetler�n�n uygulanacağı ana sahaların ve stratej�n�n uygulanma b�ç�m�ne etk� 

edeb�lmekted�r. Bununla b�rl�kte, örgütsel ölçek �se bu noktada tamamlayıcı ve etk�leş�msel b�r 

�şlev taşımaktadır. Terör örgütler�n�n yerel, bölgesel veya uluslararası ölçek çerçeveler� 

arasında dah�l olduğu kategor� doğal b�ç�mde propaganda stratej�s�ne etk� etmekte; örgütsel 

ölçek, ben�msenen propaganda stratej�s� �le ulaşılması hedeflenen sonuçların düzey�n� de 

bel�rlemekted�r. Laswell ve Blumenstock bu bağlamda, terör örgütler�n�n propaganda 

stratej�ler�n� söz konusu düzeylerde ele almakta; örgütler�n özell�kle hedef k�tle ve mesaj 

seç�mler�nde etk�l� olduğunu savunmaktadır. Buna göre, yerel ve bölgesel ölçekte faal�yet 

gösteren örgütler hedef k�tle ve mesaj bel�rlen�m�nde daha spes�f�k, açık ve yerel temaları ön 

                                                                 
7 Crag�n ve Gerwehr, a.g.e., 15-16. 
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plana çıkaran b�r stratej�ye sah�pken, uluslararası ölçeğe sah�p örgütler �se genel, muğlak ve 

evrensel temaları ön plana çıkarmaktadırlar8 

Son olarak terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n� etk�leyen d�ğer b�r faktör �se terör 

örgütler�n�n uyguladıkları konjonktürel takt�klerd�r. Ayaklanma, barış görüşmeler�, terör�zm 

tuzağı, örgütler arası �tt�fak g�b� farklı takt�k hamleler terör örgütler�n�n propaganda 

stratej�ler�nde konjonktürel b�r etk� yaratarak yer almaktadır. Terör örgütler�n�n, ayaklanma 

takt�ğ� uyguladıkları konjonktürlerde yerel hedef k�tleler ve harekete geç�r�c� n�tel�kte 

söylemlere başvururken, barış görüşmes� süreçler�nde �k�nc�l hedef k�tlelere ve daha gen�ş 

toplumsal kes�mlere odaklanan b�r konsept ve uzlaşmacı-kapsayıcı söylem üret�m� yönel�m � 

göstereb�lmekted�rler. 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�nde kend�s�n� gösteren genel n�tel�kler kapsamında, 

propagandanın, temel b�reysel ps�koloj�k �ht�yaçlara cevap verme mot�vasyonu öneml� b�r yer 

tutmaktadır. Terör örgütler� açısından propaganda faal�yetler�, b�reyler�n temel �ht�yaç ve 

güdüler�nden b�r tanes� olarak kabul ed�len s�yasal katılım gereks�n�m�n� karşılama g�r�ş�m�n� 

tems�l etmekted�r. Pol�t�k ps�koloj�k yaklaşıma göre, b�reyler, dış dünyaya �l�şk�n kontrol 

güdüsünün b�r yansıması olarak s�yasal katılım gereks�n�m� duymaktadırlar9. Bu gereks�n�m, 

genell�kle yerleş�k ve meşru s�yasal s�stem�n öngördüğü sınırlar çerçeves�nde oy verme, s�yas� 

part� üyel�ğ� ve destekç�l�ğ�, protesto hakkının kullanımı g�b� faal�yetlerle karşılanmaktad ır. 

Buna karşın terör örgütler�, propaganda faal�yetler� �le b�rl�kte b�reylere, s�yasal katılım 

�mkanının en ekstrem ve rad�kal b�ç�m�ne yönlend�rmekte; s�yasal ş�ddet ve kökten değ�ş�m 

b�reylere en yüksek “kontrol” ve “katılım” yolları b�ç�m�nde sunulmaktadır. Bu bağlamda terör 

örgütler� propaganda faal�yetler� yoluyla b�r “s�yasal sosyalleşme ajanı” olarak özell�k le 

toplumsal taban, sempat�zanlar ve m�l�tan kadro �ç�n b�r otor�te konumuna geleb�lmekted�r. 

Bununla b�rl�kte terör örgütler�, söz konusu “kontrol ve katılım yolu” sunumunu total 

propaganda yaklaşımına dayanan stratej� doğrultusunda şek�llend�rmekted�rler. Bu bağlamda 

temel olarak, tüm hedef k�tleler�n, �mkan ve yeterl�l�kler ölçüsünde, “kontrol ve katılım” 

gereks�n�m�ne uygun propaganda mesajları �le çevrelenmes� ve b�l�şsel açıdan kuşatılmas ı 

amaçlanmaktadır10. Bu amaç, m�l�tanlar ve örgütün toplumsal tabanından uluslararası hedef 

                                                                 
8 Harold D. Laswell, Dorothy Blumenstock, World Revolut�onary Propaganda  (New York: Knopf, 1939), 111-
112. 
9 Carol Barner Barry, Robert Rosenwe�n, Psycholog�cal Perspect�ves on Pol�t�cs (New Jersey: Prent�ce Hall, 
1985), 59-61. 
10  a.g.e., 59-61. 
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k�tlelere doğru yüksek etk�nl�kten düşük etk�nl�ğe doğru zayıflamaktadır. Terör örgütler� bu 

bağlamda, kaynak-hedef k�tle arasındak� as�metr�k �l�şk� ve yapının korunmas ını 

hedeflemekted�rler. Bu noktada, Shanon-Weaver �let�ş�m model�nde yer alan ve “gürültü 

kaynakları”nın önlenmes�, terör örgütler�n�n total propaganda stratej�ler�n�n odağında yer alan 

b�r unsurdur. Shanon-Weaver tarafından, �let�ş�mde, kaynağın mesajlarının doğru ve amaçlanan 

b�r b�ç�mde alıcıya ulaşma �mkânını sınırlayan, bozucu veya saptırıcı n�tel�ğe sah�p, dış 

kaynaklardan gelen farklı mesajları n�telemek amacıyla kullanılan” gürültü”11 terör 

örgütler�n�n, tüm hedef k�tleler� b�l�şsel açıdan azam� düzeyde kuşatmayı öngören total 

propaganda stratej�ler�nde mutlak surette önlenmes� ve etk�s�zleşt�r�lmes� gereken unsurlar 

olarak konumlanmaktadır. Bu bağlamda terör örgütler�, tüm hedef k�tleler�n�n, azam� ölçüde, 

örgütün sunduğu mesaj ve yayınlar aracılığıyla, örgütsel çerçeve dah�l�nde kanaat ve algı sah�b� 

olmalarını hedeflemekted�rler. 

Terör örgütler�n�n total propaganda stratej�ler�n�n daha somut b�r b�ç�mde açıklanması bağlamında, 

Chomsky-Herman propaganda model� teor�s� öneml� b�r perspekt�f sunmaktadır. Chomsky-

Herman propaganda model� teor�s�, propaganda faal�yetler�n�n pol�t�k-ekonom�k temeller�n� 

açıklamakta; propaganda kaynağı, propaganda paydaşları ve unsurları arasındak� �l�şk�ler� bu 

çerçevede ele almaktadır12. Özell�kle devlet aygıtı, s�yaset kurumu, ekonom�k �kt�dar sah�pler� ve 

medya arasındak� etk�leş�me da�r açıklamalar sunan bu modele göre, söz konusu yapılar arasında 

oluşan konsensus sonucunda medya organları bu yapıların çıkarları �le çel�şmeyecek doğrultuda 

yayınlar gerçekleşt�rmekte ve bu boyutta b�r �şlev üstlenmekted�rler13. Bu noktada medya organları 

“gerçeğ�n sunumunda” b�r “f�ltre” rolü üstlenmekte ve aynı zamanda “eş�k bekç�ler�” olarak 

adlandırılan ajans ve gazetec�ler de “gerçeğ�n sunum b�ç�m�n�n bel�rlen�m�” konusunda �şleve sah�p 

olmaktadırlar. 

Bu çerçevede terör örgütler�n�n, total propaganda stratej�s� bağlamında, özell�kle kend�ler� �le 

organ�k bağa sah�p olan yayın organları ve yapılar medya yapıları �le kurdukları �l�şk�n�n 

açıklanmasında söz konusu model açıklayıcı b�r n�tel�k taşımaktadır. Bu bağlamda terör 

örgütler�n�n de, f�nansman sağladıkları, d�zayn ett�kler� ve yönlend�rd�kler� yayın organları aracılığı 

�le “gerçeğ�n k�tlelere sunumu” açısından f�ltre ve eş�k bekç�l�ğ� mekan�zmalarına başvurduklarını 

öne sürmek mümkündür. W�nkler ve Damahoury bu durumu “devlet�ms� medya” (proto-state 

                                                                 
11 Den�s Mcqua�l, Sven W�ndahl, İlet�ş�m Modeller�, çev. Konca Yumlu (Ankara: İmge K�tabev�, 2005), 30-31. 
12 Edward S. Herman, Noam Chomsky, Manufactur�ng Consent The Pol�t�cal Economy of The Mass Med�a  (New 
York: Pantheon Books,1995), 1-17. 
13 a.g.e., 1-17. 
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med�a) b�ç�m�nde kavramsallaştırarak, terör örgütler�n�n yayın faal�yetler�nde tıpkı Chomsky-

Herman model�nde öngörüldüğü g�b� denet�m ve kontrol altında tutularak ve yönlend�r�lerek total 

propaganda stratej�s�n�n odağına yerleşt�r�ld�ğ�n� savunmaktadırlar14. 

 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n ana n�tel�kler�ne �l�şk�n söz konusu açıklamala r ın 

ardından bu n�tel�kler� şek�llend�ren referans kaynaklarını da ortaya koymak gerekmekted�r. Bu 

noktada, temel olarak, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�ne yön veren ve şek�llend�ren 3 

ana referans kaynağından bahsetmek mümkündür. Bu kaynaklardan �lk�, terör örgütler �n�n 

özell�kle kurucu, l�der veya yönet�c� kadrolarının ver�l� (a pr�or�) b�ç�mde sah�p olduklar ı, 

propaganda �lkeler�ne ve propagandanın �şlevsell�ğ�ne �l�şk�n algılarıdır. Bu kaynak, 

propagandanın genel �lkeler�; başarı olasılığını artıran unsurların öğren�m� g�b� farklı boyutlarda 

terör örgütler�n�n kurucu, l�der veya yönet�c� kadrosunun, propaganda olgusuna da�r algılar ını 

besleyerek, terör örgütünün bu bağlamdak� genel stratej�s�n� şek�llend�ren en öneml� öğeler 

arasındadır. İk�nc� olarak, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n� şek�llend�rme sürec�nde 

referans aldıkları b�r d�ğer kaynak �se as�metr�k çatışma teor�syenler�n�n ortaya koymuş 

oldukları perspekt�flerd�r. Bu bağlamda, Len�n ve Engels’ten Mao, G�ap ve Mar�ghella’ya kadar 

gen�ş b�r yelpazede yer alan as�metr�k çatışma teor�syenler�, ortaya koydukları farklı 

yaklaşımlar �le b�rl�kte bütünsel b�r teor�k b�r�k�m yaratmışlardır. Söz konusu teor�k b�r�k�m 

�çer�s�nde, as�metr�k çatışma süreçler�nde propagandanın önem� ve propaganda stratej�ler� de 

                                                                 
14 Carol K. W�nkler, Kareem El Damanhoury, Proto-State Med�a Systems: The D�g�tal R�se of Al-Qaeda and ISIS 
(Oxford: Oxford Un�vers�ty Press, 2022), 9-12. 

Bireyin Siyasal Katılım, 
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öneml� b�r yer tutmaktadır. Bu çerçevede Len�n, Engels, Mao Zedung, Nguyen G�ap, Che 

Guevara, Carlos Mar�ghella’nın ortaya koydukları yaklaşımlar bu açıdan �ncelend�ğ�nde, 

propaganda stratej�s�ne ve amacına �l�şk�n şu ortak noktalar kend�s�n� göstermekted�r15: 

K�tleler� mücadeleye çekmek, destekç� toplumsal taban �ç�nde “barışçıl, uzlaşmac ı” 

yönel�mler �le “kend�l�ğ�ndenc�/öncüsüzlüğü/l�ders�zl�ğ�” esas alan veya “hızlı ve kes�n 

sonuçluluğa odaklı” yaklaşımları etk�s�zleşt�rmek, bu yaklaşımların toplumsal taban 

tarafından “pas�f�st, tesl�m�yetç�, �hanet eğ�l�ml�“ yaklaşımlar olarak algılanmasını sağlamak  

Devlet güçler�nde ve devlet yanlısı k�tleler�n moral düzey�nde ve bütünlüğünde olumsuz etk� 

meydana get�rmek, ayrışma zem�nler� oluşturmak, devlet otor�tes�, güven�l�rl�ğ� ve 

koruyuculuk �majına da�r olumsuz algı ve tutum oluşturmak 

Devlet ve s�lahlı hareket arasındak� güç as�metr�s�n� propaganda ve k�tleler� etk�leme yolu 

�le sınırlandırmak ve gölgede bırakmaya çalışmak 

Ayaklanma zem�n� yaratmak ve bu aşamaya geç�ş �ç�n uygun koşulları tes�s etmek 

Son olarak, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�ne yön veren b�r d�ğer referans kaynağı 

olarak “bulaşma etk�s�”n� öne sürmek mümkündür. Buna göre terör örgütler�, kend�ler�nden 

önce kurulan veya faal�yetler� halen sürdürmekte olan d�ğer terör örgütler�n�n propaganda 

stratej�ler�n� ve uygulamalarını b�r kümülat�f b�r referans ve tecrübe kaynağı olarak 

değerlend�reb�lmekted�r16. Bu durum aynı zamanda “öğrenen örgüt” kavramına da atıf 

yapmakta; terör örgütler�n�n, öznel tecrübe ve stratej�ler�n�n d�ğer terör örgütler� �ç�n b�rer 

başvuru kaynağı n�tel�ğ�ne sah�p olab�lmekted�rler. 

 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n anal�z�nde �k�nc� temel bağlam, stratej�y� oluşturan 

b�leşen ve unsurların açıklanmasıdır. Propaganda anal�z� çerçeves�nde ele alındığında, terör 

örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n anatom�s�n� oluşturan b�leşen ve unsurları, kaynak, hedef 

k�tleler, konu, düzey, mesaj ve araçlar bağlamında �ncelemek mümkündür. Bu bağlamda, �lk 

olarak, kaynak unsuru �ncelend�ğ�nde, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�nde kaynak 

b�leşen�n�n, terör örgütü ve �k�nc�l kaynaklar tarafından oluşturulduğu görüleb�lmekted�r. Buna 

göre, terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler�nde kaynak, b�zat�h� örgüt; l�der ve yönet�c� 

                                                                 
15 W�ll�am J. Pomeroy, Marks�zm ve Ger�lla Savaşı, çev. A. Sarıal� (İstanbul: Belge Yayınları, 1992)  
16 Peter Waldmann, “Soc�al-Revolut�onary Terror�sm �n Lat�n Amer�ca and Europe”, Root Causes of Terror�sm: 
Myths, Real�ty and Ways Forward , ed. Tore Bjorgo (New York: Routledge, 2005), 158. 



 

9 
 

kadroları olarak konumlanab�l�rken, �k�nc�l düzeyde �se, örgütün sempat�zan ağı ve örgüte 

müzah�r k�ş�, kurum veya gruplar �le d�ğer devletler�n örgüte yönel�k destek faal�yetler� söz 

konusu olmaktadır. İk�nc�l düzey kaynaklar, üstlend�kler� �şlevler doğrultusunda, b�l�nçl� veya 

b�l�nçdışı b�ç�mlerde, terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�nde “çok kaynaklılık” ve 

“yaygınlık yanılgısı” tekn�kler�n�n kullanımına �mkan sağlamaktadır. Bu durum terör 

örgütler�n�n propaganda faal�yetler�n�n etk� gücünü artıran n�tel�kte b�r aynı zamanda “çok 

kaynaklılık” etk�s� yaratarak terör örgütünün propaganda faal�yetler�n�n başarı olasılığını 

artırmaktadır. D�ğer yandan, örgütsel organ�k aydın olarak n�telend�r�leb�lecek olan, doğrudan 

terör örgütler�n�n mensubu olmamakla b�rl�kte terör örgütler�n�n propaganda argümanlar ının 

k�tlelere ulaştırılması �şlev�n� üstlenen k�ş�ler de bu etk�ye katkı sağlayab�lmekted�rler. Bu 

durum aynı zamanda, söz konusu k�ş�ler�n “kanaat önder�” b�ç�m�nde k�tlelere sunulmas ı 

yoluyla propagandanın etk�s�n� bu anlamda da artıran b�r zem�n yaratab�lmekted�r. L�nebarger 

bu durumun b�r takım kurum ve yapılanmalar aracılığıyla da gerçekleşt�r�leb�ld�ğ�n� 

savunmakta; söz konusu yapılanmaları �se “propaganda üsler� (propaganda outposts) olarak 

tanımlamaktadır17. Buna göre, terör örgütler� �le doğrudan ve organ�k bağı bulunmayan 

yapılanmalar da, terör örgütünün faal�yet gösterd�ğ� ülke(ler) �ç�nde ve dışında, terör örgütünün 

propaganda argümanlarını k�tlelere ulaştırab�lmekted�rler. 

 

                                                                 
17 L�nebarger, a.g.e., 103. 
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D�ğer yandan, kaynak t�p� açısından değerlend�r�ld�ğ�nde �se terör örgütler� beyaz, gr� ve s�yah 

propaganda t�pler�n�n tümünü uygulayab�ld�ğ� ve bunları farklı konjonktürlerde farklı amaçlarla 

sentezleyeb�ld�ğ�n� söylemek mümkündür. Aynı zamanda, kaynak t�p� ve propaganda düzeyler � 

arasında c�dd� b�r etk�leş�m kend�s�n� göstermekte; stratej�k ve takt�k propaganda düzeyler � 

farklı kaynak t�pler� �le �l�şk�l� b�ç�mde açıklanab�lmekted�r. Bu bağlamda terör örgütler�, beyaz 

propaganda t�p�n�, propaganda sev�yeler�n�n �lk� olan stratej�k propaganda kapsamında, uzun 

er�ml�, hedef k�tlelere yönel�k olarak sürekl� b�ç�mde, farklı araçlarla da�m� olarak tekrarlanan 

ve temel olarak örgüte yönel�k sempat� ve meşru�yet algısını gel�şt�rmey� amaçlayan faal�yetler 

çerçeves�nde �şlevselleşt�rmekted�rler. Bununla b�rl�kte, gr� propaganda, stratej�k ve takt�k 

düzey propaganda �le etk�leş�m �ç�nde, s�yah propaganda �se genell�kle takt�k propaganda 

kapsamında, n�sp� olarak kısa vadel�, konjonktürel veya per�yod�k, bel�rl� b�r süreç veya olay 

eksenl� propaganda faal�yetler�nde gözlemleneb�lmekted�r. 

Terör örgütler�n�n propaganda b�leşenler� konu bağlamında ele alındığında, d�ğer b�leşenlerde 

gözlemlenen çeş�tl�l�k ve farklılaşmaya kıyasla daha homojen b�r n�tel�k kend�s�n� 

göstermekted�r. Terör�zm olgusunu oluşturan 3 temel b�leşenden b�r tanes� olan s�yasal amaç 

bu bağlamda terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler�n�n konu çerçeves�n� bel�rlemekted�r. Bu 

anlamda terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler� konu düzey�nde değerlend�r�ld�ğ�nde tüm 

s�yasal propaganda n�tel�ğ�ne sah�pt�r. Terör örgütler�n�n, özell�kle mot�vasyonel temelle r �ne 

göre farklılaşab�len propaganda mesajlarında kullandıkları k�ml�ksel, kültürel, d�n�, vb. öğeler 

bu bağlamda b�r yanılgı ortaya çıkararak bu faal�yetler�n “kültürel propaganda, d�n� 

propaganda” kavramları �le �fade ed�lmes�ne yol açmaktadır. Fakat, terör örgütler �n�n 

propaganda mesajlarında yer verd�kler� söz konusu öğeler propagandanın ana bağlamından 

farklılaşan, tal� ve araçsal unsurlar olarak �şlev kazanmaktadırlar. 

Terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler� düzey bağlamında değerlend�r�ld�ğ�nde �se d�key ve 

yatay yönlü propaganda b�ç�mler�n�n eşgüdüm �çer�s�nde kullanab�ld�ğ� b�r anlayış 

gözlemlenmekted�r. Bu çerçevede, örgüt l�derler�n�n örgüt �ç�ne; terör örgütünün m�l�tanlarına, 

sempat�zanlara ve n�hayet k�tlelere yönel�k propaganda faal�yetler�n� �fade eden d�key propaganda 

b�ç�m� terör örgütler�n�n sıklıkla başvurdukları propaganda düzey� olarak öne çıkmaktadır. D�ğer 

yandan terör örgütler�n�n, sempat�zanları ve legal alan yapılanmaları aracılığıyla k�tleler �çer�s�nde 

yürüttükler� propaganda faal�yetler�n� tanımlayan yatay propaganda b�ç�m� �se terör örgütler�n�n 

özell�kle toplumsal tabanlarını gen�şletme ve tarafsız k�tlelerden destek kazanma çabalarını 

yansıtmaktadır. D�key propaganda düzey�nde terör örgütler� daha çok harekete geç�r�c� ve 

yönlend�r�c� b�r mot�vasyonla, söz konusu bağlamla uyumlu söylem ve temaları ön plana 
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çıkarmaktadır. Buna karşın yatay propaganda faal�yetler�nde �se ana mot�vasyon, terör örgütler�n�n 

örgütsel argümanlarının k�tlelere ulaştırılması, toplumsal etk�ye ulaşılması ve destek kazanımı 

b�ç�m�nde şek�llenmekted�r. 

 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n� oluşturan temel b�leşenler arasında en öneml� yere 

sah�p olan b�leşenler�n başında gelen hedef k�tleler�n açıklanması konusunda son derece gen�ş 

ve çeş�tl� bakış açıları söz konusudur. Bu noktada Wr�ght, terör örgütler�n�n hedef k�tleler �n�n 

en genel düzeyde tarafsızlar, sempat�zanlar ve üyelerden oluştuğunu savunmakta ve genel b�r 

çerçeve ortaya koymaktadır18. Bu tasn�f, L�naberger’�n propagandada ana hedef k�tlelere �l�şk �n 

tanımlamalarını anımsatmakta ve yansıtmaktadır. D�ğer yandan, Schm�d �se terör örgütler �n�n 

10 hedef k�tleye yönel�k propaganda faal�yetler� gel�şt�rd�ğ�n� �ler� sürmekte ve bu k�tleler� şu 

şek�lde sıralamaktadır19: 

Düşmanlar (genell�kle devlet ve güvenl�k güçler�) 

Karşıtlar 

Tarafsızlar 

Sempat�zanlar 

Ilımlılar 

Rak�pler 

                                                                 
18 Joanne Wr�ght, Terror�st Propaganda: The Red Army Fact�on and the Prov�s�onal IRA: 1968 -1986 (New York: 
Palgrave Macm�llan, 1990), 77. 
19 Schm�d, a.g.m., 138. 
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Rak�pler�n toplumsal tabanları 

Uluslararası toplum 

Örgüt mensupları 

Medya 

Bu bağlamda, Wr�ght ve Schm�d tarafından ortaya konan bu tasn�f referans alınarak yen� b�r 

tasn�f oluşturmak mümkündür. Bu tasn�f gen�ş b�r kapsam ve çerçeve düzlem�nde 

yapılandırıldığında terör örgütler�n�n hedef k�tleler�n� şu şek�lde tesp�t etmek mümkün hale 

gelmekted�r: 

1) Ülke-�ç� Alan 

 Devlet ve Güvenl�k Güçler� 

Karşıtlar 

Tarafsızlar 

Sempat�zanlar 

Destekç�ler 

2) Uluslararası Alan 

 Karşıt Hükümetler 

 Tarafsız Hükümetler 

 Destekç� Hükümetler 

 Karşıt Toplumlar 

 Tarafsız Toplumlar 

 Destekç� Toplumlar 

3) Rak�p Örgütler 

Rak�p Örgüt L�derler� 

Rak�p Örgüt Üyeler� 

Rak�p Örgüt Sempat�zanları 

Rak�p Örgüt Karşıtları 

Rak�p Örgütün Toplumsal Tabanı ve Destekç�ler� 

4) Örgüt-�ç� Alan ve M�l�tanlar 

Söz konusu hedef k�tle bel�rlen�m� doğrultusunda terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler �nde 

kullandıkları mesajlar değerlend�r�ld�ğ�nde, hedef k�tlelere yönel�k farklı ve eşlen�k söylemle r �n 
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öne çıkarıldığı saptanmaktadır. Bu noktada, terör örgütler�n�n propaganda mesajlarını hedef 

k�tle temell� b�r yaklaşım �le �ncelemek mümkün hale gelmekted�r. Bu bağlamda şu şek�lde b�r 

tasn�f gerçekleşt�r�leb�lmekted�r20: 

1) Ülke-�ç� Alan 

Devlet ve Güvenl�k Güçler�ne yönel�k Tehd�t, Gayr�meşruluk algısı yaratma ve görev� 

sorgulatmaya yönel�k söylem d�zgeler� 

Karşıtlar: Tehd�t, Devlete yönel�k desteğ� ve örgüte yönel�k karşıtlığı sorgulatmaya yönel�k 

söylem d�zgeler� 

Tarafsızlar: Devlet�n mutlak kötülüğü ve örgütün mutlak meşru�yet� ve destek �ht�yacına 

yönel�k söylem d�zgeler� 

Sempat�zanlar ve Destekç�ler: Örgütün mutlak meşru�yet�, örgüte akt�f katılımın gerekl�l�ğ� 

ve önem�ne yönel�k söylem d�zgeler� 

2) Uluslararası Alan 

Karşıt Hükümetler: Tehd�t, Suç ortaklığı vurguları ve gayr�meşruluk algısına yönel�k söylem 

d�zgeler� 

Tarafsız Hükümetler: Örgütün mücadeles�n�n meşruluğu, devlet�n mutlak kötülüğüne 

yönel�k söylem d�zgeler� 

Destekç� Hükümetler: Dayanışma, şükran, erdem ve �şb�rl�ğ�n�n sürdürülmes�n�n mutlak 

önem�ne yönel�k söylem d�zgeler� 

Karşıt Toplumlar: Özne devlete yönel�k desteğ� ve örgüte yönel�k karşıtlığı sorgulatmaya 

yönel�k söylem d�zgeler� 

Tarafsız Toplumlar: Özne devlet�n mutlak kötülüğü ve örgütün mutlak meşru�yet� ve destek 

�ht�yacına yönel�k söylem d�zgeler� 

Destekç� Toplumlar:  Örgütün mutlak meşru�yet�, desteğ�n sürdürülmes� ve artırılmasına 

yönel�k söylem d�zgeler� 

3) Rak�p Örgütler 

Rak�p Örgüt L�derler�: Tehd�t, İhanet, Devletle �şb�rl�ğ�ne da�r söylem d�zgeler� 

Rak�p Örgüt Üyeler�: Tehd�t, İhanet, Devletle �şb�rl�ğ�, rak�p örgütün meşru�yet�n� 

sorgulatmaya ve özne örgütün meşru�yet�n� kabul ett�rmeye yönel�k söylem d�zgeler� 

                                                                 
20 Joshua S�na�, “A Conceptual Framework For Resolv�ng Terror�sm’s Root Causes”, Root Causes of Terror�sm: 
Myths, Real�ty and Ways Forward , ed. Tore Bjorgo (New York: Routledge, 2005), 230. 
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Rak�p Örgüt Sempat�zanları: Tehd�t, İhanet, Devletle �şb�rl�ğ�, rak�p örgütün meşru�yet�n� 

sorgulatmaya ve özne örgütün meşru�yet�n� kabul ett�rmeye yönel�k söylem d�zgeler� 

Rak�p Örgüt Karşıtları: Özne örgütün meşru�yet�n�n kabul ett�r�lmes�ne yönel�k söylem 

d�zgeler� 

Rak�p Örgütün Toplumsal Tabanı ve Destekç�ler�: Tehd�t, İhanet, Devletle �şb�rl�ğ�, rak�p 

örgütün meşru�yet�n� sorgulatmaya ve özne örgütün meşru�yet�n� kabul ett�rmeye yönel�k 

söylem d�zgeler� 

4) Örgüt-�ç� Alan ve M�l�tanlar 

M�l�tanlara yönel�k doktr�nasyon ve örgüt �ç� eğ�t�mlerde l�der�n, �deoloj�n�n, örgütün ve 

mücadelen�n mutlak meşru�yet�, gerekl�l�ğ� ve önem�ne da�r söylemler 

Örgüte yönel�k olumsuz tutum ve davranışların �hanet, sapma ve suç olarak kodlanması 

Söz konusu mesajlar ve hedef k�tleler arasındak� eşleşmeler aynı zamanda propaganda 

faal�yet�n�n amaçları; ulaşılmak �stenen farklı tutum ve davranış sonuçları �le de yakından 

�l�şk�l�d�r. Bu bağlamda, hedef k�tlelerde yaratılmak �stenen tutum ve davranış değ�ş�kl�ğ�n�n 

n�tel�ğ� doğrudan propaganda stratej�s�n�n n�tel�ğ�n� de bel�rlemekted�r. Buna göre, terör 

örgütler�, farklı hedef k�tlelere yönel�k olarak uyguladıkları propaganda faal�yetler�nde şu 

amaçlar doğrultusunda yöntemler uygulamaktadırlar: 

1) Ülke-�ç� Alan 

Devlet ve Güvenl�k Güçler�: Yıkıcı, Aj�tat�f, Ayrıştırıcı, Ofans�f 

Karşıtlar: Yıkıcı, Aj�tat�f, Ayrıştırıcı, Ofans�f 

Tarafsızlar: Defans�f, Sempat� Yaratıcı, Dönüştürücü 

Sempat�zanlar ve Destekç�ler: Konsol�de ed�c�, Defans�f 

2) Uluslararası Alan 

Karşıt Hükümetler: Yıkıcı, Ofans�f 

Tarafsız Hükümetler: Defans�f, Sempat� Yaratıcı, Dönüştürücü 

Destekç� Hükümetler: Defans�f, Konsol�de ed�c� 

Karşıt Toplumlar: Dönüştürücü 

Tarafsız Toplumlar: Defans�f, Dönüştürücü 

Destekç� Toplumlar:  Konsol�de ed�c�, Defans�f 

Rak�p Örgüt L�derler�: Yıkıcı, Aj�tat�f, Ofans�f 

Rak�p Örgüt Üyeler�: Yıkıcı, Aj�tat�f, Ofans�f, Ayrıştırıcı, Dönüştürücü 
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Rak�p Örgüt Sempat�zanları: Ayrıştırıcı, Dönüştürücü 

Rak�p Örgüt Karşıtları: Konsol�de ed�c�, Defans�f 

Rak�p Örgütün Toplumsal Tabanı ve Destekç�ler�: Ayrıştırıcı, Dönüştürücü, Yıkıcı 

3) Örgüt-�ç� Alan ve M�l�tanlar 

Konsol�de ed�c�, defans�f 

Terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�nde bel�rlenen hedef k�tle tanımlamaları objekt�f b�r 

yaklaşımı yansıtırken, terör örgütler� arasındak� sübjekt�f farklılıkları ve koşulları ger� planda 

bırakmaktadır. Bu noktada, terör örgütler�n�n, objekt�f hedef k�tle bel�rlen�mler�n�n yanı sıra, 

sübjekt�f koşullar bağlamında hedef k�tle öncel�kler�n�n bel�rlend�ğ�n� söylemek mümkündür. 

Buna göre, terör örgütünün �ç�nde bulunduğu yaşam evres�, ölçeğ�, mot�vasyonu ve 

konjonktürel takt�k hamleler�, hedef k�tle öncel�kler�n� bel�rleyen faktörler� oluşturmaktadır. 

Terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler�n� gerçekleşt�rmek üzere kullandıkları araçlar ele 

alındığında, gen�ş b�r çerçevede, farklı hedef k�tlelere uygun çeş�tl� unsurların araçsallaştırıld ığı 

görüleb�lmekted�r. Harmon ve Bowd�sh söz konusu araçları farklı yönler� �le tasn�f etmekte bu 

çeş�tl�l�ğ� somutlaştırmaktadır. Buna göre terör örgütler�, yazılı, görsel ve �ş�tsel olmak üzere 

temelde 3 farklı propaganda araç t�p�ne başvurmaktadırlar. Bununla b�rl�kte söz konusu 

propaganda araç t�pler� ve n�tel�kler� Harmon ve Bowd�sh tarafından şu şek�lde 

sınıflandırılmaktadır21: 

B�ld�r�ler, af�şler, broşürler, k�taplar ve benzer yazılı ve görsel materyaller: Bu araçlar, 

kısa süre �çer�s�nde hazırlanab�lmeler� ve kısa sürede k�tlelere ulaştırılab�lmeler� sebeb�yle 

terör örgütler� tarafından halen sıklıkla kullanılmaktadırlar. 

Derg�ler, gazeteler ve haber ajansları: Terör örgütler�, kend� örgütsel �majları ve meşru�yet 

arayışları dolayısıyla, sözde “resm� yayın organı” ve “sürekl� yayın” n�tel�ğ�ne sah�p olan 

derg� ve gazeteler�n yayımlanmasına büyük b�r önem atfetmekted�rler. Bununla b�rl�kte, 

sözde haber ajansı sıfatı atfed�len medya organları da terör örgütler�n�n bu arayışlarının b�r 

parçası olarak değerlend�r�leb�lmekted�r.  

Tv kanalları: Derg� ve gazete yayınlarına benzer b�ç�mde, Tv kanalları ve Tv yayınları da 

terör örgütler�n�n en öneml� propaganda araçları arasında yer almaktadır. Tv kanalları, terör 

örgütler�ne, daha gen�ş k�tlelere ulaşab�lme ve propaganda mesajlarında çeş�tl�l�k �mkanı 

sunmaktadır. 

                                                                 
21 Cr�sthoper C. Harmon, Randall G.Bowd�sh, Terror�st Argument: Modern Advocacy And Propaganda  
(Wash�ngton: Brook�ngs Inst�tut�on Press, 2018), 11-25. 
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 Web s�teler�, sosyal medya ve s�ber alan: Terör örgütler�n�n propaganda faal�yetle r � 

açısından �nternet ve s�ber alan bugün �t�bar�yle son derece kr�t�k b�r yere sah�pt�r. Özell�k le, 

günümüzde sosyal medya araçlarının sah�p olduğu etk�nl�k düzey�, bu araçları terör 

örgütler�n�n propaganda faal�yetler�nde “hızlı dolaşım-hızlı etk�” arayışını karşılayan 

unsurlara dönüştürmekted�r. 

 

Sonuç 

Terör�zmle mücadelede propagandaya karşı koymanın önem�, terör örgütler�n�n propaganda 

�mkan ve kab�l�yetler�n� her geçen gün gel�şt�rmeler�ne paralel olarak artmaktadır. Bu 

bağlamda, terör örgütler�n�n propaganda faal�yetler�ne ve stratej�ler�ne karşı, etk�n 

yaklaşımların gel�şt�r�lmes� geçm�şe kıyasla daha öncel�kl� arayışlar arasına yerleşmekted�r. Bu 

noktada terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�n�n anal�z�nde bütünsel b�r model�n esas 

alınması �se söz konusu arayışa yanıt sunab�lecek b�r husustur. Terör örgütler�n�n propaganda 

stratej�ler�n�, ana n�tel�kler, b�leşenler ve unsurlar temel�nde anal�z etmey� öngören yaklaşım 

b�ç�m�, etk�n b�r propagandaya karşı koyma stratej�s�n�n gel�şt�r�lmes�ne de zem�n teşk�l 

edeb�lecekt�r. 

Bu çerçevede, terör�zmle mücadelede propagandaya karşı koyma stratej�s� gel�şt�r�lmes � 

bağlamında �lk olarak terör örgütler�n�n propaganda stratej�ler�nde öne çıkan ana n�tel�kler�n b�r 

anal�z b�r�m� olarak değerlend�r�lmes� gerekmekted�r. Mücadele ed�len terör örgütünün hang� 

yaşam evres�nde olduğu, örgütün hang� yapılanma b�ç�m�ne ve ölçeğe sah�p olduğu ve 

konjonktürel/takt�k hamlelere �l�şk�n geçm�şten bu yana örgütsel davranışlarıyla ortaya 

koyduğu örüntüler, �lg�l� terör örgütüne yönel�k olarak gel�şt�r�lmes� öngörülen propagandaya 

karşı koyma stratej�s�n�n sınırlarını, zem�n�n� ve çerçeves�n� bel�rlemekted�r. Bununla b�rl�kte, 

bu sınırlar ve çerçeve �çer�s�nde, �lg�l� terör örgütünün propaganda faal�yetler�n� prat�ğe 

geç�rmes�ne �mkân veren b�r�nc�l ve �k�nc�l kaynaklar, propaganda faal�yetler�nde ön plana 

çıkan düzey, tür, yön ve araçlar �le b�rl�kte hedef k�tleler�n ve hedef k�tlelere yönel�k propaganda 

mesajlarının amaçlarının tasn�f� ve anal�z� bu bakımdan �k�nc� temel noktayı oluşturmaktad ır. 

Bu bağlamda söz konusu b�leşen ve unsurların oluşturduğu komb�nasyonlar ın ve etk�leş�mler �n 

anal�z�; bu b�leşen ve unsurlar arasında ön plana çıkan etk�leş�mler�n tesp�t�, propagandaya karşı 

koyma bağlamında bütünsel b�r stratej�ye er�ş�m� n�ha� olarak mümkün kılmaktadır. 
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